Magazin za kulturu, umjetnost | obrazovanje-Magazine for culture, art and education

na cruntry afhate the mat kaded as (ot nd wie dier ard bnes Row fo hate " P dndnic el Sl FRO

Sarapewn, Botnia and Hevnegovina, Eumpe

DI@GEN,

4 ©
oro kultura magazin pro culture magazine 82

‘ L
g
iy e wirsl = o dnded Bl exibsfieg e (T3 [ 1]

L B nr".ll;.u'mr'nf s arvpa b Ae

M QBJEDINJUJEMD RAZLICITOST).. WE ARE UNIFYING DIVERSITIES

23.9.2012.

KRATAK PREGLED RAZVOJ
DIVLJASTVA

lako mnogi autori smatkg ulture temeljni pojam za drustvene
nauke (po Sokolovu kultura kama ima istu funkciju kao “ pojam
teze ufizici, jedinjenja I 10h zma u biologiji” %), do danas se nije dodo
' [ efimieife kulture. Razlog za to lezi, pre svega u
disciplinaran, ai i u tome Sto su konstituensi
kulture predm dlsper2| b teonyyskih interpretacija
oguce je razvrstati u Sest kategorija’: opisne (rani

vid etnol enja kulture), istorijske (one koje isticu naslede i tradiciju)
normal koje isticu podredivanje normama drustvenog Zivota), psiholoske
(one koje zir psihicke mehanizme formiranja kulture), strukturalne

geneti deflnl ije (one koje akcenat stavljgu na poreklo kulture i na njeno
je prirodi). S obzirom da je kultura sastavni deo, kako strukture
drustva, tako i strukture licnosti — jedan broj autora (poput Zagorke Golubovi¢)
pojam kulture dovodi u vezu sa integrisanjem sistema materijalnin i duhovnih

! Sokolov, E. V: “Kultura i licnost”, ,,Prosveta”, Beograd; 1976, str. 13.
> 0Ova kategorizacija potice od Klebera i Klakhona.



tekovina “ pomocu kojih drustvo ostvaruje svoje ciljeve i osposobljava svoje
¢lanove da participiraju u njemu” .2

U doba prosvetiteljstva termin kultura javio se, mahom, kao opozit prema
pojmu priroda. Tako je Zan Zak Ruso, odtro suprotstavljajuéi prirodu i kulturu (ali
sa obrnutim predznakom) zagovarao “ povratak prirodi”, dok je Herder kulturu
shvatao kao orude uz pomo¢ koga se kompenzuju nedostaci ¢ovekove fizicke
osposobljenosti u borbi sa prirodom. Nadovezujuéi se na gradicionalno
razlikovanje Duha i Materije, Klod Levi-Stros naglaSava da tamo pravila—
pocinje kultura, odnosno da naspram kulture kao sist [
automatizam prirode.

c¢emu je period divljastva odredio kao najstariji oblik lju
pocetaka do osvganja proizvodnje keramike. Sa

™

pripitovljavanjem zivotinja i upotrebom gvozda,

etimoloskom smislu “gajenja’ stajalan ako je | pojam civilizacije
stgjao nasuprot “prirodnom” stanju @li% nemackoj teoriji razlika
izmedu civilizacije i kulture predst razliku izmedu materijalne
kulturei sfere duhovnosti.

mestvarenja, dok civilizacija oznacava carstvo
ti, kulturu civilizaciji, Markuze suprostavlja i
uhovni rad nasuprot materijalnom radu, praznik
rCa nasuprot radu, carstvo sobode nasuprot carstvu
prirodi i neoperacionalno misjenje nasupor

gresa (napredak, razvitak ka boljem, savrSenijem i
idirgju povecanje i razvoj kulturnih potreba. Kriterijume za
mozemo svesti u cetiri modaliteta: a) stepen razvijenosti

uslova za fjihovo zadovoljenje; ¢) karakter vrednosti i drustvenoproklamovanih
ciljeva; d) razvijenost formi drustvene organizacije.

Na stepen razvijenosti kulturnih potreba i uslova za njihovo zadovoljenje
presudnu ulogu imaju vaspitanje i obrazovanje (porodic¢ino, Skolsko, itd.), ali su od

3 Golubovié, Zagorka: ,,Covek i njegov svet”, ,Prosveta”, Beograd; 1973, str. 86.
4 Markuze, Herbert: ,Kultura i drustvo®, BIGZ, Beograd; 1977, str. 224/225.



velikog znataja i urodene sposobnosti (dluh, smisao za vizuelno, verbalno
izrazavanje, itd). Anaizirgju¢i kulturne potrebe, po svoj prilici primereniji je
koncept interesovanja od same teorije potreba (hrgologije), te se danas u
angloamerickoj teorijskoj literaturi daleko vise koristi termin  “kulturna
interesovanja” nego termin “ kulturne potrebe”.
Postoje mnoge tipologije kulturnih potreba, a jedna od mogucih podela je

ona zakoju su se opredelili Milena Dragiéevié¢ Sedi¢ i Branimir Stojkavié®:
potreba za jezickim izrazavanjem i komunikacijom,
potreba za saznavanjem, Sirenjem vidokruga;
estetske potrebe u svakodnevnom Zzivotu,
estetske (umetnicke) potrebe:

0 potrebe za estetskim dozivljgjem,

o stvaralacke potrebe.
Proces Sirenja i usvajanja kulture moze
kulturnih sadrzgja od jezika, preko sistema

neophodnim da u svim razwjenim ora da ustanovi posebne
Institucionalne forme unutar kojih vijati pomenuti interkulturni
proceﬁi. U tom smislu, Skole sumbi e institucije za usvaanje prihvacenih

gdivanje” (socijalno, a ne genetsko) smisla
moguc¢nosti  njegove recepcije, kao i
1 i svetu koji nas okruzuje. U tom pogledu

ivota porodice. Sto je kulturni Zivot porodice intenzivniji,
je dolazi do izrazgjai obratno.

Kvalitetet, bogatstvo i jacina kulturnih potreba sagledava se, pre svega,
¥ simbolickog izaZavanja i komuniciranja.” °

> Sesi¢, Dragicevi¢ Milena/Stojkovié Branimir: ,Kultura. MenadZment. Animacija. Marketing®, ,, Clio“, Beograd;
2007, str. 22.
6 Ibid, str. 24



Gledano u istorijskom kontekstu, najveci uticaj na kulturne potrebe ima
Zeitgeist (cajtgast) — Duh vremena’, sa svim svojim pogledima, dostignuéima i
predubedenjima, uz obilato koris¢enje sredstava komunikacije dostupnih
odredenom dobu. Svakako da je Agora u Staroj Atini, izmedu ostalog, imala i
ulogu danasnjih medija —te je i uticala na kulturne potrebe svojih savremenika, na
isti nacin kao i srednjevekovni trgovi, kréme u gradanskom drustvu ili knjizevni
saoni u moderno doba. Zahvaljuju¢i Gutenbergovom pronalask stamparske
masine, pojava knjiga koje su (bar teoretski) postale dostupne
novina — ucinili su da se znatno demokratizuju i kulturne potr

brojaljudi kojima se obracaju, vec i uticajem koji imaju | [judi rincipu:
“ono $ta nije objavljeno u novinama, nije se ni dogodllo m veku tg

primat preuzimaju elektronski mediji, esetih godina
televizija, da bi se proces nastavio krajem ve tinih i (skoro) svima
dostupnih kompjutera i nosaca zvuka (CD), Kae jo nterneta i mobilne
telefonije Zbog svog uticgja, a dobrim“d ¢l “teroru medijske

kuge” i ”"orgijom paznje’® kojom o ' & cula svojih komintenata,

masovni mediji postaju presudni
Svojim uticajem, ne samo da g nacg) tradicionalnih institucija kulture
[ [ [ e u formiranju kulturnih potreba,

ackog filozofa ruskog porekla Borisa
: medija, koje moze da posluzi kao
paradlgmatlcan pr|m mediji dvojako (na samo kao posednici

vni mediji su ti koji diktiraju esteticke norme, posto su
restola njegove kljucne drustvene funkcije” .°

a umetnost ima potrebu da se ukljuci u medije, jer to
nu komunikaciju i politiku, ti jest, angazovanjem umetnosti

’ Termin iz nemacke klasi¢ne filozofije, Cija je osnovna ideja (u razlic¢itim modalitetima) prezivela do danasnjih dana.
Za Hegela, inace, Duh moze biti subjektivni, objektivni i apsolutni a Martin Hajdeger naspram ,vulgranog”
shvatanja Vremena isticao je iskonsko vreme kao horizont razumevanja bitka (sustine), dok vremenost u smislu
konacnostl predstavlja simultanost proslosti, sadasnjosti i buduénosti...

® “Teror medijske kuge” i “orgija paZnje” termini su koje upotrebljava nemacki filozof Peter Sloterdajk da bi
objasnio prekomernu medijsku koncentraciju na odredenu pojavu za kojom treba formirati trzisSnu glad, te se na taj
nacin vrsi uticaj na kozumenta, odnosno buduceg potrosaca.
® Groys, Boris: “Das Museum im Zeitalter der Medien”. Videti u: Groys, Boris: “Topologie der Kunst”. Miinchen, 2003, str.
7.



izvan muzeja omoguéava joj ne samo da se “obraca’, nego i da “zavodi” '

neuporedivo Siru publiku. A to je, budimo realni, u isto vreme postao i nacin da
umetnici zarade znatno viSe novca. Zbog toga danasnji poklici protiv muzeja ne
mogu da se porede sa onima koje su postavljali avangardni pokreti s pocetka
dvadesetog veka jer je sustina borbe protiv muzeja tada bila bitno drugacija
Avangardni pokreti su se borili protiv normativa koje su nametali muzeji. To se, na
primer, vidi ve¢ iz prve tacke futuristickog “Dekreta br. 17, koji
ticao demokratizacije umetnosti: “ 1) Od sada, paralelno sa uni&t
poretka, ukida se smeStanje umetnickih dela po skladisi
galerijama, salonima, bibliotekama, pozori&ima.” *
Medutim, danadnji proglas protiv muzeja®
svgedno) imagu sasvim drugaciju pozadinu: “ Tako

muzejskih stega postaje de facto poziv na medijali ' cijalizaciju
umetnosti njenim prilagodavanjem estetickim ISuU danasnji
mediji. Ali ako se muzeju oduzima funkcija 3 . ima ukusa, covek se

ukljucujudi i medije.” *®

Po Grojsu, oni, koji upravljgu
sopstvene norme niti ,, propagiraj
dodge: ,, kamo srece da bar imgj
oni jedino pruzaju svojoj pub
koja se opaza izmedu
pretpostavci da muzeg
preokupacije, dok [

efe kuhinje* ', te on cini¢no
> —ve¢ simi mediji tvrde kako
oce da vidi. ,, Tako kljucna razlika
ya i savremenih medija lea u
da nametnu ljudima svoje esteticke
da postojecim masovno-demokratskim

0 bez ikakvih ograda preneti na odnos medija
prema biblj ii . Mediji, s jedne strane govore kako oni

10 3 . o ..
“Obraca” i “z su termini.

Tada je, ani “Dekret br. 1” iz koga je preuzet citat. Videti: Latifi¢, Amra: “Paradigme ruske
ipostmoderne umetnosti“, FDU/“Institut za pozoriste, film, radio i televiziju”, Beograd; 2008, str. 29.
2 Upotrebu p va “biblioteka”, “muzej” i “pozoriste” u ovom tekstu treba shvatiti, pre svega simbolicki, kao
metaforu za knjizevnost, vizuelne i scenske umetnosti; odnosno za etablirane kulturne potrebe, kao i vrednosne
sudove koje namecu postojece institucije kulture.

13 Groys, Boris: “Das Museum im Zeitalter der Medien”. Videti u: Groys, Boris: “Topologie der Kunst”. Miinchen, 2003, str. 8.
1 Ibid, str. 10.

" Ibid.

*° Ibid.

v Upotrebu pojmova “biblioteka”, “pozoriste” i “muzej” u ovom tekstu treba shvatiti pre svega simbolicki, kao
metaforu za knjiZzevnost, scenske i vizuelne umetnosti; odnosno za etablirane kulturne potrebe, kao i vrednosne
sudove koje namecu postojece institucije kulture.



za reviziju tih istih ukusa i njihovo prilagodavanje Duhu vremena. Po Grojsu,
razlog za to je Sto mediji nemaju istorijsko paméenje, pa nisu ni u moguc¢nosti da
uporede prodost sa sadasnjoscu i pri tome odrede Sta je zaista novo | savremeno.
Zbog toga ¢e po njemu uticgy muzeja na formiranje kulturnih potreba biti i dalje
nezamenljiv ,, posto je on posebno podoban da kriticki analizira i osporava tvrdnje
o medijski vodenom Zeitgeistu.* *®

Primer odnosa medija prema muzeju moze se primeniti |
kulturne potrebe. Bez obzira $to je utica) biblioteke ili pozorista d
dana danadnjeg mediji nisu uspeli u potpunosti da im

normativnu ulogu. Medutim, namece se pitanje. — Kak iu
budu¢nosti?

Nadolaze¢e generacije koje se obrazuju na da [ ginama
velikih nau¢nih sistema a kulturne potrebe formirgju na ,, [u“ i ,ygugliranju®

— preuzimaju vrednosni sistem sopstvenog Duha

kulturoloskom kodu dozivljavaju kao bal ' CU prethodne (analogne)
generacije. Konatno su se stekli svi IZUpiranje muzeja, biblioteka i
pozorista, kao normativa kulturni sa hiljadama lgjkova na
Facebook u |ma neuporedlvo VEGighil] : njegov korlsnl ke, nego sva akademska

rijsko“seéare nije imalo nikakvu upotrebnu funkciju,
I generacijama koje su odrasle na Internetu,
sve vise postgju samo daleki mit. Od perioda
a ,,guglastva’ ljudski rod je uspeo da napravi pun

0osim za prenosenje
kulturni kodovi, njihovi
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18 Groys, Boris: “Das Museum im Zeitalter der Medien”. Videti u: Groys, Boris: “Topologie der Kunst”. Minchen, 2003, str. 13.
6



